


 

 

 
 
Kolam , une mode responsable, non seulement la marque s’est engagé dans 
une démarche de commerce équitable en Inde avec des matières 
biologiques, mais c’est aussi, une marque carbone neutre depuis sa création. 

 
 

 
 
 

 

 

 
PANTS TO POVERTY, Quoi de plus évident que les culottes pour porter un 
message quasi-révolutionnaire : la pauvreté n'est pas une catastrophe 
naturelle mais un phénomène créé par l'Homme. Un commerce équitable et 
des produits respectueux de l'environnement sont nécessaires au 
changement. Les vrais artistes du changement ne sont pas tant les 
gouvernements, mais nous, les consommateurs. Lorsqu’en plus les dessous 
sont sexy pourquoi se priver ? 
 

 

 

 
Origeen.fr a également sélectionné : 
TUDO BOM ? une marque qui respire la bonne humeur du Brésil 
NU, pour son « Gérard » : le jeans « bio » sous toutes les coutures 
ANDES MADE , des écharpes et des bonnets en Alpaga 
MACHJA , une marque corse cool, chic et éthique 
SEYES, les écharpes en coton bio made in France 
 
 
La mode écologique : 
La mode est issue d’une industrie parmi les plus polluantes. 
La prise de conscience écologique dans la mode se développe et origeen.fr veut pouvoir accompagner et favoriser les productions 
respectueuses de l’environnement en démocratisant un mode éthique et écologique. 
 



 

 
Les gestes Ekologeek : 
 

 
 
Depuis début mars 2009 afin de soutenir l’action de 
l’Association ekolo[geek], Origeen.fr glisse dans tous ses 
colis la 1ère plaquette éditée par l’association « Consommez 
Responsable » (plaquette réalisée avec le soutien 
d’Origeen.fr) 
 
 
 
Le colis R[USE] : 
 
Depuis sa création, Origeen.fr s’attache à appliquer 
au sein de son fonctionnement une « ligne de 
conduite écologique » par l’utilisation de fournitures 
respectueuses de l’environnement (papier recyclé, 
impression sur papier réutilisé…..). Certaines 
commandes sont expédiées des cartons 
« récupérés » auprès d’enseignes bio. 

Ainsi, afin de rallonger le cycle de vie de ces 
emballages, Origeen.fr a mis en place le logo R[USE]  
qui se retrouve sur le carton de la commande 
concernée. 

R[USE] 
By ORIGEEN 
 



 
Le blog : 
Origeen.fr c’est aussi un blog, où l’on peut retrouver les infos sur le site (nouveautés, 
remises, évènements….) mais aussi les coups de cœurs de l’équipe sur des marques 
éthiques et tendances et sur des initiatives en faveur de l’environnement. 
 
 
La newsletter : 
Une information régulière sur les coups de cœurs, les nouveautés et les promotions. 
 
 
Facebook – MySpace – Twitter : 
L’actualité du site se retrouve également sur le groupe Facebook du même nom, sur 
MySpace ou sur Twitter, permettant un contact plus proche avec l’internaute. 
Devenez Fan de Origeen.fr et obtenez les codes promo en cours. 
 
 
Un homme bio : 
Car aujourd’hui, la mode éthique boude trop volontiers les hommes, Origeen.fr est 
réservé à l’homme d’aujourd’hui et lui propose une gamme complète de vêtements et 
accessoires. Un homme décontracté et tendance. 
 
 
Origeen pour L : 
Origeen.fr n’oublie pas la gent féminine, en invitant pour l’hiver 09/10 la styliste de la 
marque ARTICLE 23 avec une petite sélection éthique et chic. 
 
 
 
 
 
 
 
Photos : Jérôme HAFFNER (jerome-studio.com) 
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Revue de Presse  
 

 

Articles  
 

 

TOUT LYON (juin 2009)  

 Numéro Spécial « Green Business » 

  

QUESTIONS DE FEMMES (novembre 2008)  

 « une gamme étonnante de produits, qui tiennent bien entendu compte de la mode » 

  

PREF (sept-oct 2008)  

 « Les créateurs d’Origeen.fr font tomber les derniers clichés qui collent à la mode éthique en proposant de 
s’habiller de manière « responsable » sans négliger le style » 

  

LE PROGRES (juin 2008)  

 « A l’Origeen, il y a le bio » 

  

COOLTURE (mai 2008)  

 « Sur www.origeen.fr, on trouve des vêtements « bio » et design, bien loin des stéréotypes ringards 
habituellement associés aux fringues « écolo ». » 

  

A NOUS (avril 2008)  

 « Le site regroupe la fine fleur de la mode écolo qui voit pousser les marques à convictions comme des 
champignons » 

  

ELLE (avril 2008)  

 « Origeen.fr milite pour une mode écolo. S’habiller « vert » ne se fait plus au détriment du style » 

  
Sélections shopping  
 

 

                                   SELECTON READER’S DIGEST  (décembre 2008) 
METRO (avril 2008) 
                                    FREESH (avril 2008) 
 

 

 
 


